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Por el Derechos a la Comunicacion
en la nueva Constitucion

RE D PE RI O F EM Somos periodistas, comunicadoras y

estudiantas de diversos territorios a lo largo del
pais.

Nos articulamos ‘horizontalmente para visibilizar las
desigualdades - de género en: los medios . de
comunicacion, para avanzar en la transformacion de
las condiciones del ejercicio del periodismo y las
comunicaciones, hacia un periodismo feminista, no
sexista y con enfoque de. derechos humanos e
inclusivo.
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Carelina Schmidi (Sernam) PrOblemas iden'l'iﬁcadOS

B sacé aplausos en presentacion
o del equipo de Pilera

13 de les 22 ministros no R

— La actual Constitucion chilena, redactada ‘durante la

En Gultura hay enrogue de

actores de “Fuera de e2 dictadura civico-militar y reformada el afio 2005, establece

en el articulo 19 --N°12 “la libertad de emitir opinién y la de
informar, sin_censura previa, en cualquier forma y por
cualquier medio...", desconociendo el derecho de la
poblacidn a recibir informacién oportuna, diversa y veraz-ya
que omite- sin mds, a la sociedad receptora. Ademds, se
encarga de prohibir el “monopolio estatal sobre los medios
de comunicacion social”, sin embargo, nada sefiala sobre los
monopolios privados.
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Problemas identificados

La ley de prensa chilena (N°19.733) sefiala que “El Estado tiené
obligacién de garantizar el pluralismo en elsistema informativo, para
cual habrd de tavorecer la coexistencia de diversidad de medios ©
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comunicacion social y la libre'competencia entre ellos”, algo que en
realidad no ocurre, pues quienes controlan los medios de comunicacidon

en Chile son el rating- es decir el mercado y la libre competencia-,

debido a que casi el 100% de los medios de comunicacidon son empresas

privados-por tanto se financian a través de publicidad.

La concentracidn de la propiedad es una realidad que ha prevalecido

por décadas, que si bien se remite a una realidad econdémica, también

se manifiesta en el plano ideoldgico.



Problemas identificados

Un problema muy de fondo es la invisibilizacion de sujetos sociales
s

en los medios, en especial las mujeres. El"Monitoreo Global de
Medios 2020, sefiald que a nivel mundial solo el 17% de los sujetos
de las noticias fueron mujeres. En el .caso de Chile, las mujeres
aparecen con mayor presencia como sujeto de noticias en el drea
deeconomia, con un 37% del total; en noticias de indole social y
legal con 33%; en ciencia y salud con 29%; en politica y gobierno
23%,; celebridades, deportes, medios y arte con 16 %, y crimen y
violencia 10%. A la pregunta sobre la funciéon que desempefian las
mujeres en la noticia, un 45% corresponde a “opinidon popular”, un
32% son relatoras de su experiencia personal, y solo un 29% son
experta o comentarista. El 26% son sujeto principal de la noticia y
un 22% voceras.



PROPUESTAS

Incorporacion del Derecho a la Comunicacion

“El Derecho a la Comunicacion es el derecho de todas las personas no solo

a buscar y recibir informacion plural, sino también a difundirla por cualquier medio de
expresion sin discriminaciones ni sujecion a limitaciones econdmicas, ideoldgicas o
culturales, correspondiendo al Estado impulsar el pluralismo al mayor grado posible, para asi

lograr un

equilibrio en la participacion de las distintas informaciones en el debate publico, y también

para proteger los derechos humanos de quienes enfrentan el poder de los medios”,

(CIDH 2010).



Garantizar

el Derecho

a la Comunicacion en la

nueva Constitucion

Para la

—eminis

Red de Periodistas y Comunicadoras
as de Chile, este derecho implica el

desarrol

o de acciones atirmativas o politicas

publicas cuyo objetivo es compensar las

condiciones que discriminan a ciertos grupos

sociales del ejercicio de sus derechos,en

especial de las mujeres.




En ese sentido y para afrontar los problemas
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antes senalados proponemos lo siguiente:

El Estado:

1- Removerd los obstdculos que presentan los grupos o comunidades discriminados o

en desventaja para estar representados y participar en la esfera publica y en el
ecosistema de comunicaciéon y medios.

2- Contribuird a que las comunidades organizadas desarrollen sus propias iniciativas

de comunicacion. Las politicas publicas promoverdn la comunicacion comunitaria, su

presencia en el ecosistema de comunicacidn y su contribucidn al conocimiento y la
cultura.



3.- Resguardard la labor informativa por cualquier medio en general, en especial las mujeres

periodistas y comunicadoras debido a las multiples formas de violencias y discriminaciones

de género que las afectan.

4.- Garantizard el acceso a la conectividad, con condiciones de calidad vy
velocidad a los servicios bdsicos de comunicacion.

5.- Garantizard la educacion medidtica con enfoque de género, feminista y

derechos humanos, para la formacion de una ciudadania activa, critica e informada.



6.- Garantizard medios publicos. Los contenidos considerardn criterios de diversidad vy
tacilitardn el acceso y expresidn directa de los distintos grupos sociales, en particular de
las mujeres y otfros grupos que se encuentran en situacién de desventaja ©
infrarrepresentados en el espacio publico.

/.- Los organismos publicos con potestades de regulacidn y aplicacion de normas en

materia de comunicacién social, soportes tecnoldgicos y derechos del publico, tendrdn

independencia formal y funcional del poder politico y contardn con mecanismos de
participacion ciudadana en la toma de decisiones. Las decisiones de estos organismos
deberdn promover y proteger la transparencia, diversidad y el pluralismo de los medios y
soportes de comunicacion, siempre con enfoque de género, feminismo y derechos

humanos.



8.- El Estado fomentard una politica activa y visible de incorporacién de un enfoque

de género y feminita en los medios de comunicacidn, a través de normas legislativas

Y po
disidencias en los medios.

iticas publicas para erradicar la violencia simbdlica contra mujeres y




EXPERIENCIAS EN AMERICA LATINA

Constitucion de Ecuador: Constitucion Bolivia:
Articulo 384 Articulo 106

La comunicacion como un servicio publico se El Estado garantiza el derecho a la

orestard a través de medios publicos, comunicacion y el derecho a la

orivados y comunitarios. El sistema de informacion.
comunicacion social asegurard el ejercicio
de los derechos de la comunicacidn, la

informacidn y la libertad de expresion, y

fortalecerd la participacion ciudadana.

La comunicacion un derecho necesario
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Sistema de medios publicos:

En Argentina existen medios de
comunicacion sobre memoria y
derechos humanos, infancia, adultos
mayores e instituciones como lo

defensoria del publico

Ley de Comunicacion de Ecuador

Esta ley tiene por objeto desarrollar, proteger,
promover, garantizar, regular y fomentar, el
ejercicio de los derechos a la comunicacidn

establecidos en los instrumentos de derechos

humanos y en la Constitucion.

Articulo 49: Elaborar informes técnicos respecto
de andlisis de posible contenido discriminatorio,
violento o sexualmente explicito, los que deberdn
ser remitidos a la Defensoria del Pueblo para que
de oficio inicie las acciones correspondientes.



Ley de Medios de Uruguay: articulo 6

Los servicios de comunicacion audiovisual son de interés
publico ya que constituyen uno de los principales
medios de informacidn social, permiten el ejercicio del
derecho a comunicar y a recibir informacién para el
ejercicio pleno de la libertad de expresion de la
ciudadania, la difusiéon de valores como la identidad y
la diversidad cultural y el apoyo a la educacidn,
componiendo un sistema esencial para promover la
convivencia, la integracién social, la igualdad, el
pluralismo y los valores democraticos.

Ley de Medios de Uruguay: articulo 28

Los servicios de comunicaciéon audiovisual no podrdn
difundir contenidos que inciten o hagan apologia de la
discriminacién y el odio nacional, racial o religioso, que
constituyan incitaciones a la violencia o cualquier otra
acciodn ilegal similar contra cualquier persona o grupo

de personas, sed motivada por su raza, etnia, sexo,
género, orientacion sexual, identidad de género, edad,
discapacidad, identidad cultural, lugar de nacimiento,

credo o condicidn socioecondmica.



Defensoria del Publico: la experiencia de Argentina
https://defensadelpublico.gob.ar

La Defensoria del Publico tiene la misién de promover, difundir y defender el derecho a la

comunicacion democrdtica de las audiencias de los medios de comunicacidn audiovisual en
todo el territorio nacional.

Su existencia se sustenta en una concepcién del Derecho a la Libertad de Expresidon que
contempla las facultades y obligaciones de quienes producen y emiten y también de quienes
son receptores/as de medios. En este sentido, la figura del Defensor del Publico oficia de
intermediaria entre ambos extremos en representacion de los intereses y derechos de las
audiencias. Es articuladora entre los distintos sectores y actores de la comunicacién y el
publico.


https://defensadelpublico.gob.ar/

Marcos normativos que incluyan enfoque de

género, feminista y derechos humanos:

Destacamos el proyecto de ley “equidad en la representacidn de los géneros en los servicios de
comunicacion de la republica Argentina” que se presentd este afio y que busca promover la
equidad de los géneros desde una perspectiva de diversidad sexual. Ademds, incluye una
politica de inclusidn laboral con perspectiva de género y de diversidad sexual, capacitacion
permanente en materia de género y de comunicacién igualitaria y no discriminadora, promocion
del lenguaje inclusivo en la produccién y difusion de contenidos de comunicacién y protocolos
para evitar la violencia laboral y de género, entre otros temas.

En junio pasado la Camara de Diputados/as aprobd la iniciativa que obliga a medios privados a
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cumplir con una serie de requisitos para tener “preferencia” en el reparto de publicidad oficial.

Incluye la “promocion del uso del lenguaje inclusivo”, producto de la insistencia de

comunicadoras y periodistas feministas.



e ARGENTINA:
ENCUENTRO es el canal educativo y cultural de Contenidos Publicos dependiente de la
Secretaria de Medios y Comunicacion Publica. Comenzé su transmision el 5 de marzo de
2007. Encuentro trabaja con el objetivo de contribuir a la igualdad en el acceso al conocimiento,
promover la construccidon de una ciudadania critica y diversa y propiciar la discusion como

herramienta fundamental del pensamiento.

PAKAPAKA es el primer canal infantil publico de la argentina, quienes han formado parte del
canal desde sus inicios, en el afio 2010, lo pensaron como un espacio de juego e imaginacion, de
curiosidad y conocimiento, de innovacion y desatio y, sobre todo, de descubrimiento y diversion.

EDITORAS DE GENERO: Las editoras de género, el cambio necesario desde adentro



Nos ponemos a disposicién




